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AUSSTELLUNG VON 21 AUTOMOBILIKONEN UND E-SHOP FUR FANARTIKEL

THE ORIGINALS: RENAULT EROFFNET ERSTES
VIRTUELLES MUSEUM

Digitale Plattform fiir motorisierte lkonen: Mit ,, The Originals*“ eroffnet Renault das erste virtuelle Museum der
Marke, in dem 21 legendare Automobile aus der Unternehmenshistorie zu besichtigen sind. Die mittels
Photogrammetrie erstellten 3-D-Modelle geben ihre Vorbilder bis ins kleinste Detail wieder und erlauben einen
faszinierenden Einblick in die automobile Vergangenheit der Marke. Parallel zum Museum geht auch der E-Shop
»The Originals Store“ online, in dem Besucher weltweit und rund um die Uhr Fanartikel zur Marke bestellen kénnen.

Der Museumsrundgang unter https://theoriginals.renault.com/de fuhrt zu legendaren Renault Modellen wie 4CV, Floride,
Renault 4, Renault 16, Espace und Twingo. Die Originalfahrzeuge wurden in einem eigens eingerichteten und speziell
ausgeleuchteten Studio in 3D gescannt und fotografiert. Um die digitalen Ikonen so originalgetreu wie mdglich zu gestalten,
modellierten die Fachleute in der Nachbearbeitung gut versteckte Fahrzeugkomponenten zuséatzlich nach. So lassen sich
beim 360-Grad-Rundgang auch Details entdecken, die bei manch realem Museumsbesuch unentdeckt bleiben. Erganzt
werden die gestochen scharfen Bilder durch eine kurze historische Einordnung und die wichtigsten technischen Daten. Per
Link gelangen die Besucher von jedem virtuellen Ausstellungsstiick direkt zum ,The Originals Store, in dem sich das
Lieblingsmodell als ebenfalls detailgetreue Replik im Massstab 1:43 ordern lasst.

»~Renault bekommt ein Museum, das dem ikonischen Charakter der Marke entspricht. Die virtuelle Galerie erméglicht es
Besuchern, die Unternehmensgeschichte und die legendaren Automobile véllig neu zu entdecken. Erweitert wird das
Erlebnis durch den neuen ,The Originals Store E-Shop®, sagt Arnaud Belloni, Renault Global Chief Marketing Officer.

Die Websites zu Museum und E-Shop sind in sechs Sprachen verflgbar (Franzosisch, Englisch, Deutsch, Spanisch,
Portugiesisch und lItalienisch), weitere Sprachen folgen in den kommenden Monaten. Darliber hinaus wird die virtuelle
Ausstellung weiter wachsen: Ab Ende Dezember 2021 werden nochmals 50 Modelle hinzukommen, bis Ende Dezember
2022 wird der Fundus auf 80 digitale Exponate wachsen.

UBER RENAULT

Seit 1898 steht die Marke Renault fir Mobilitdt und die Entwicklung innovativer Fahrzeuge. So gilt Renault als ein Pionier
der Elektromobilitdt in Europa. Mit dem Strategieplan "Renaulution” richtet sich die Marke noch starker in Richtung
Technologie-, Energie- und Mobilitatsdienstleistungen aus.

Die Marke Renault ist seit 1927 in der Schweiz vertreten und wird durch die Renault Suisse SA importiert und vermarktet.
Im Jahr 2020 wurden 14’520 neue Personenwagen und leichte Nutzfahrzeuge der Marke Renault in der Schweiz
immatrikuliert. Mit mehr als 3'300 Neuzulassungen fir die 100 % elektrisch angetriebenen Modelle ZOE E-TECH
ELECTRIC, Kangoo E-TECH ELECTRIC und Master E-TECH ELECTRIC. In 2020 verfiigt Renault in dieser Sparte Uiber 15
% Marktanteil. Das Handlernetz wird kontinuierlich ausgebaut und zahlt mittlerweile mehr als 200 Partner, die Autos und
Dienstleistungen an 228 Standorten anbieten.

Die Medienmitteilungen und Bilder befinden sich zur Ansicht und/oder zum Download auf der Renault Medien Seite:
www.media.renault.ch.
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